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TRZISTE, CENE I KONKURENCIJA

Prof. dr Dragana Kragulj
Fakultet organizacionih nauka
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« Trziste se moze definisati kao skup svih robno-
novcanih veza izmedu ekonomskih subjekata u
drustvu, u kome je izvrSena podela rada.

 Trziste je mesto sucCeljavanja ponude i traznje,
koje treba shvatiti u najsirem smislu.




Funkcije trzista:

 informativna,
» selektivna,
» alokativna i
o distributivna.




SFERE NEEFIKASNOSTI TRZISTA

« Trzisni automatizam ne moze da deluje
perfektno.

» Postoje podrucja gde trziste ne moze putem
cena efikasno da ostvaruje svoje Cetiri osnovne
funkcije.
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» Nemogucnost potpunog regulisanja odnosa putem cena
u delatnostima gde
(proizvodi energetsko-sirovinskog
sektora i sredstava za proizvodnju).

= Nemogucnost autonomnog regulisanja odnosa putem
trzista kod pojava koje spreCavaju uspostavljanja
ravnoteze u smislu
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» Neefikasnost trzista kao alokacijskog mehanizama u
slucaju

postoje onda kada neko obavlja odredene
aktivnosti, od kojih drugi mogu imati koristi ili Stete, ali i
drugi niti placaju, niti dobijaju bilo kakvu kompenzaciju
povodom tog efekta.

= Eksternalije mogu biti




« Neefikasnost trzista u delatnostima koje su od
, a Koje imaju svoje brojne
specifiénosti (npr. poljoprivreda).

* Neefikasnost trzista u ostvarivanju posebnih ciljeva u
vezi

« Nemogucnost autonomnog trzisnog regulisanja u okviru
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« Trziste ne moze da ostvaruje pojedine ciljeve i zadatke
drustva u (depresijacija cena
egzistencijalnih potreba radi oCuvanja zivotnog

standarda stanovnistva, regulisanje poreza na promet i
sl.).

« Nemogucénost funkcionisanja trzisne privrede u

, . slobodne cirkulacije
roba, usluga, rada i kapitala.
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« Neravnoteze na trziStu koje mogu nastati usled

« Organizacione deformacije trzista usled
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S aspekta veli€ine trzista « Globalna podela

— Lokalno

— Nacionalno — Trziste roba i usluga;

— Regionalno

— Svetsko — TrziSte inputa ( rada, kapitala i

zemljista)
S aspekta obima prometa

— Grosisti¢ko (promet na veliko)
— Detaljisti¢ko (promet na malo)

— Finansijsko trziste

S aspekta vrste robe
— Celik
— nafta
— kukuruz itd.
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» Trziste se moze posmatrati i sa gledista obima,
tj. broja ucesnika i vrste konkurencije.
Razlikujemo:

* trziste slobodne konkurencije,

* trziste ograniéene konkurencije i
« monopolsko trziste.
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Traznja

Mnogi Nekoliko Jedan
Ponuda
Savrsena

Mnogi Konkuren. | Oligopson Monopson
Bilateralni | Ograniceni

Nekoliko Oligopol oligopol Monopson
Ograniceni | Bilateralni

Jedan Monopol monopol monopol
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Savrsenu konkurenciju determinisu:

« atomiziranost ponude i traznje,

« homogenost robe,

 priblizno jednaka kupovna mo¢ kupaca,
 slobodno kretanje kapitala, rada i roba,
« potpuna transparentnost trzista.
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Karakteristike monopolskog trzista:

* postoji jedan proizvodac, tj. kupac odredenog proizvoda,
sto mu pruza mogucnost samostalnog odredivanja cene
| ostalih uslova prodaje, tj. kupovine;

» postoji potpuna neelasticnost traznje;

 mobilnost faktora proizvodnje i robe je onemogucena ili
svedena na minimum;

* ne postoji mogucnost supstitucije proizvoda;

* ne postoje latentni prodavci, odnosno, kupci, tj. ne
poitOJl mogucnost da se na trzistu pojave novi prodavci,
tj. kupci.
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Monopolska trzisna stanja:

(jedan prodavac na strani ponude i vise
Kupaca na strani traznje);

(jedan kupac na strani traznje i vise
prodavaca na strani ponude);

(jedan prodavac na strani ponude |
nekoliko kupaca na strani traznje);

( jedan kupac na strani traznje i
nekoliko prodavaca na strani ponude);

(jedan prodavac na strani ponude i
jedan kupac na strani traznje);
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Po svom nastanku monopoli mogi biti:

(nastaju kao posledica retkih i ograniCenih
prirodnih resursa, a najéesce se javljaju u poljoprivredi, rudarstvu,
turizmu itd.);

(nastaju na osnovu drzavnih propisa, €ija je
posledica monopolizacija prodaje odredenih roba, npr. proizvodnja i
promet oruzja, gasa, duvana itd.);

(u pitanju su monopoli koji su nastali na
osnovu koncentracije i centralizacije proizvodnje, rada i kapitala, a
radi ostvarivanja ekonomskih ciljeva, tj. maksimizacije profita);

(re€ je o kombinaciji ekonomskih i
prirodnih monopola kao, na primer, elektrodistribucija, vodovod,
zeleznica itd.).
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podrazumeva monopol koji nastaje
kada jedno preduzece moze uz nize troskove da
zadovolji potrebe ceolokupnog trzista za odredenim
proizvodom ili uslugom, nego sto bi to mogla dva ili vise
preduzeca.

Prirodni monopol nastaje kada postoji tzv. ekonomija
obima, t|. kada se sa povecanjem obima proizvodnje
smanjuju prosecni ukupni troskovi na dugi rok.
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 Ukupan prihod (total revenue — TR) je proizvod izmedu koli€ine prodate
robe i njene cene.

TR=Qxp

 Prosecan prihod (average revenue - AR) se dobija kada se ukupan prihod
podeli sa koli¢inom prodate robe, .

AR =TR/Q

- Granican prihod (marginal revenue -MR) pokazuje iznos prihoda koji
preduzece dobija za svaku dodatnu jedinicu outputa. On se moze
predstaviti kao odnos izmedu dodatnog prihoda i dodatne proizvodnje.

MR = ATR/ AQ
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Za konkurentno preduzece , pa ucesnik u
konkurenciji svoj ravnotezni polozaj postize prilagodavanjem obima
proizvodnje.

Na savrseno konkurentnom trzistu pojedinacne firme su

Preduzece moze da proda koliko god zeli proizvoda po ceni p. To
znaci da je

Posto je za konkurentno preduzecée cena data, to znaci da se ono
na trzistu suoCava sa
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Horizontalna kriva traznje znadéi da preduzece

Dakle, prodaja dodatne jedinice proizvoda
preduzeca (za iznos proizvoda cene |
koliCine, {]. ).

Posto je cena P data veli€ina, kada se Q poveca za
jednu jedinicu, ukupan prihod se povecava za P dinara.
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» Horizontalna kriva traznje s kojom se
suocava konkurentno preduzece je
iIstovremeno | kriva granicnog prihoda.
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= trosSkovi
| prihod

MR MR,

NG,

Q
e
|

ATC
P_AR-MR

0 0 QO O koliging

Konkurentno preduzece Ce da
maksimizira svoj profit u
situaciji kada je cena jednaka
marginalnom prihodu i
marginalnom trosku, tj.

P =MR = MC.

Drugi uslov koji preduzece
treba da ispuni jeste da je
cena veca od prosec¢nog
ukupnog troska, tj. P>ATC
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« MonopolistiCka konkurencija je u odredenoj meri slicha
savrsenoj konkurenciji, a u nekim elementima se
razlikuje od nje.

« Sliéna je po tome Ssto:
— ima veliki broj u€esnika koji nemaju uticaj na formiranje cena,
— preduzecéa imaju slobodu ulaska na trziste i izlaska sa njega i

— postoji savrsena raspolozivost informacija o proizvodima i
njihovim cenama.
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- Razlika je u tome sto su proizvodi u savrsenoj
konkurenciji homogeni (identicni), dok su proizvodi u
monopolistiCkoj konkurenciji blago diferencirani
(proizvodi su medusobno zamenljivi, ali nisu savrseni
supstituti).

 Diferenciranost proizvoda znacCi da se svaki prodavac
razlikuje od konkurenta.

26




» ZnacCajne razlike izmedu monopolskog |
oligopolskog ponasanja na trzistu.
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Gornja granica monopolske cene

« kupovna moc¢ stanovnistva
« elastiCnost traznje u odnosu na cene i dohodak

Donja granica monopolske cene

« polozaj nemonopolisanih preduzec¢a i grana
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Tacka A — MR=MC

Tacka A - pri kojoj se ostvaruje
maksimalna proizvodnja
QmaX'

TacCka B - cena koja
maksimizira profit

Monopolski profit - BCDE
profit = Q x (MP — ATC).
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Kontrola nad eskudnim resursima
ili faktorima proizvodnje

Pravna ograni€enja

Ekonaomija obima

lzvori
monopolskog Deo profita nemonapolistickih preduzeca

profita

Dco vrednosti koji stvaraju radnici
u monopolisanim i ostalim preduzecima

Deo vrednosti Kojfi se stvara nha osnovu
koriscenja patentnih prava

Deo vrednosti koji s¢ stvara
U nerazvijehim zemljama
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 Diskriminacija cena podrazumeva
mogucnost monopola da na osnovu svoje
monopolske pozicije na trzistu i razliCite
elasticnosti traznje (na razliitim trzistima |
u razlicitim vremenskim periodima)
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Oblici diskriminacije cena:

« kada monopolista odreduje
, a zavisno od
njihove kupovne moci,

« kada monopolista odreduje

« kada monopolista odreduje razliitu cenu svog proizvoda na
, mada za to
nema ekonomskih razloga i

« kada monopolista odreduje razliitu cenu svog proizvoda na
(visa cena na domacem trzistu u
odnosu na inostrano, tzv. demping cena).
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PITANJA:

Kako definiSemo trziste? Koji su sastavni elementi trzista?
Koje su osnove funkcije trzista? Objasnite.

Da li u savremenim privredama postoji dilema — plan ili trziste?
Objasnite Vas odgovor.

U ¢emu se ogleda imperfektnost trzista?

Sta su to eksternalije? Navedite primer za pozitivne i negativne
eksternalije.

Koji su sve kriterijumi moguci za podelu trzista? Objasnite.
Koliko trzignih stanja sadrzi Staklbergova klasifikacja? Navedite ih.
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PITANJA:

Koje su osnovne pretpostavke privredivanja u uslovima potpune
konkurencje?

Nacrtajte i objasnite kako konkurentno preduzece uz datu cenu bira
nivo proizvodnje koji maksimizira profit.
Koje su osnovne karakteristke potpuno monopolizovanog trzista?

Kakvi monopoli mogu biti po svom nastanku? Navedite neki od
primera monopola koji je stvorila dzava.

Objasnite osnovne karakteristike monopolistiCke konkurencije. U
kom smislu je ona sli€na monopolu, a u kom se razlikuje?

Objasnite gornju i donju granicu monopolske cene.
Objasnite i grafiki ilustrujte maksimizaciju profita u monpolistiCkom
preduzecu.
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